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PROJETO JA TEM 200
ESCOLAS CADASTRAD/

? Abril epucacio
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DE ENSINO

E com muita satisfacdo que comunicamc
que o MKTMAXI j& conta com 200 escol
cadastradas, nUmero que supera a mais
otimista das expectativas da equipe do
marketing do Maxi ela equipe EMME.
Como vocé sahesse projeto é uma
novidade e um servico opcional e que 0
seuentendimento leva algum tempo e
exige eficientes formas de comunicagéo
Por isso é que estamos muitontentes
com o resultado tanto que estendemos
até 30 de ahl o prazo para que as escolz
que ainda na fizeram a adesdo possam
fazéla nas mesmas condicdes gasda
primeirafase.O que queremos é que
todas as escolas do Sistema Maxi de
Ensino utilizem esse projeto desdeia
primeira temporada

Esse é o segundBoletim Fique Ligado dc
MKTMAXI, para chegar até o final, vocé
vai levar uns 20 minutos. Esperamos no:
encontrar na paginal. Até la!

Boa leitura!

>>Tudo sobre a Campanha Publicitaria
Educacao Basica 2014 na pagit

>>Qrganize a Homenagem ao Diagda
Maes pensando em todos os detalhes.
Leia mais na pagin@9
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ATENCAO AO PRAZO DO DIA 30 DE ABRIL DE 2013

Estamos apenas comecando a primeira temporada do Projeto Unificado de Marketing do Maxi, 0 MKTMAXI e, por is
€ natural que as escolas estejam em estagios diferentes no acompanhamento dos servicasajeresilos. Para que
todas tenham a chance de aproveitar ao maximo, estamos relacionando abaixo as diversas situacdes possiveis e pe
cada uma delas, o que é a hora de fazer.

1) Escolas cadastradas no projeto que fizeram a adeséo ao pacotectllsive das acdes de marketing.
a. Até 30 de abril de 2013 deve fazer a encomenda do lote de direito das A¢des de marketing do Grupo 02:
Campanha de Rematriculas, Campanha de Matriculas, Material de Atendimento e Marketing Direto.
b. Fazer o Download das pecas dispeisiypara as a¢des do grupo 01 que ja estao disponiveis no Portal
MKTMAXI e devem ser utilizados nesse momento ou ainda no primeiro semestre: Aniversarios, Desafio
Abril, Dia da Familia, Dia das Maes, Dia do Meio Ambiente, Férias e Festa Junina.

2) Escolas adastradas no projeto que fizeram a adao pelo sistema Self Service das a¢bes de marketing

a. Até 30 de abril de 2013 deve fazer a encomenda do lote de direito das A¢bes de marketing do Grupo 02:
Campanha de Rematriculas, Campanha de Matriculas, Materdakddimento e Marketing Direto.

b. Caso néo tenha feito a adeséo para uma dessas agoes, € possi&{dfpzém as mesmas condi¢des da
primeira fase de adeséo. O prazo final é 30 de abril de 2013.

c. Fazer o Download das pecas disponiveis para as acOesrkletima que fez a adeséo e que ja estdo
disponiveisio Portal MKTMAXI e devem ser utilizados nesse momento ou ainda no primeiro semestre:
Aniversarios, Desafio Abril, Dia da Familia, Dia das Maes, Dia do Meio Ambiente, Férias e Festa Junina.

d. E possiveh escola que tenha feito a opcéo por acdes através do sistema Self Service optar por mudar par
Allinclusive e se essa for a opcdo da sua escola, pedimos que faca contato com a Central de Atendimen
EMME no (19) 3296.5020

3) Escolas cadastradas no prtgeque ndofizeram a a@séo as acdes de marketing

a. Até 30 de abril de 2013 deve fazer a opcao para poder aproveitar os lotes de direito (material impresso) d
acOes do Grupo 02: Campanha de Rematriculas, Campanha de Matriculas, Material de Atendimento e
Marketing Direto.

b. Fazendo a opcédo pode também fazer o download dos materiais que estéo disponiveis no Portal MKTMA!

c. Lembrando que se a escola optar pela adesao ao pacote all inclusive o valor sera 0 mesmo cobrado na 1
fase de adeséo, ou se@$ 510,00Essa foi uma deciséo para atender aos pedidos de varias escolas por es
ser a primeira temporada e tudo é muito novo. Nesse caso, ndo sera possivel pedir o material impresso ¢
acoes do Grupo 01 que teve prazo encerrado de encomenda em 25 de margerfiteadesso aos arquivos
de todas as pecas para download.

4) Escolasaocadastradas no projeto

a. O primeiro passo é fazer o cadastramento até 30 de abril de 2013 e ter acesso gratuitamente a Assessor
de Marketing oferecida no Projeto MKTMAXI. Esse bolétirm dos meios de comunicagéo dessa
assessoria.

b. Para fazer o cadastramento no Projeto MKTMAXI, acesse o endenaganktmaxi.com.bie digiteos
seguintes dadosusuario: assessoria e senha: temporadal34ormudario de cadastramento sera
disponibilizado e a escola ao final escolhe o seu usuario e a sua senha.

c. Depois de feito o cadastramento, nossa equipe em até 24 horas libera a escola para que ela possa fazer
adesao as acdes de marketing de acordo com seuesse.

d. A partir dai deve seguir 0 que esta previsto no item 3 dessa pagina. Lembrando que o prazo final para
cadastramento e para adesao as acdes termina no dia 30 de abril de 2013 e, depois dessa data s6 sera
possivel utilizar o projeto MKTMAXI na pndaitemporada que vai comecar no dia 01 de marco de 2014 e
terminara em 28 de fevereiro de 2015. Nao fique de fora dessa temporada.

mktMaxi
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E MUITO COMUM CONFUNDIRMOS CAMPANHA DE MATRIéxt HaAfanha publicitari€sse é
um ponto que a escola precisa entendediferenca porque ela ndo ir4 sobreviver se pensar exclusivamente na sua
propaganda. Undos conceitosnais importantes no qual a EMME se baseia para trabalhaiarketing Educacional
e, portanto, uma campanha de matriculas, é que ele é dividido enpémdsscomo mostrao diagrama abaixo:

MARKETING
EDUCACIONAL

PROPAGANDA ESTRATEGIA RELACIONAMENTO

Divulga Atrai Faz matricula e a
Y E | F rematricula

Em uma frase resumimos da seguinte formaMuarketing Educacionalou em uma campanha de matriculas e
rematriculas gropagandadivulga, aestratégiaé responsavel por atrair os possiveis novos alanoas familias dos

atuais alunos, mas érelacionamentoque faz a rematricula ou uma nova matricula.

Em cima desse conceito € que montamos o projeto MKTMAXI e toda a assessoria que oferecemos para que sua es:
mantenha os atuais alunos e consiga captaros alunosA palavra chave desse projeto é relacionamehtddo existe

nada mais importante do que relacionamento planejado com os diversos publicosstala e é por isso que sempre
dizemos que a Campanha de Matriculas para 2014 comecgou no 1° gidedge 2013. Concorda?

A CAMPANHAE MATRICULAS14 FOAPRESENDRAEM RECIH dia 13 de atil para as

escolas presentes ao evento realizado pelo Sistema Maxi de Erdmeé uma das a¢bes de marketing da atual
temporada e para ter acesso ao matéirapressog lote de direito¢ é necessario que a escola tenha feito a adeséo ao
pacote all inclusive ou tenha optado por essa a¢éo no sistema self service. Veja abaixo asideiosiszla agéncia
Artplan.

¢CNildzf 2Y a[ Aein2 RS K22

¢ S E (i Bsivio Cometo é aquele que
estimula o didlogo e incentiva a participacao

e 0 desenvolvimento mental quanto social,

do seu filho. E o que chamamos de Pedagogia
Afetiva, uma proposta educacional acessivel e
exclusiva das escolas do sistema Maxi de
ensino. e funciona como uma extenséo de
sua casa, transformando aprendizado em
comportamente, ideais e valores que ficam
LI N G2RI | @ARI ®¢

Peca para segmentos: Educacao Infantil e
Fundamental 1

e WATRICULLS ASTRUAS
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% ' ~ Peca para segmentos:
f F A = Fundamental 2 e Médio
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Area reservada para o logo
e informacgdes da escola

Assinatura do sistema Maxi de
ensino e logo da Pedagogia Afetiv

Peca para segmentos:
Educacao Infantil ao Ensino Médio

As imagens que apresentamos nesse boletim
sdo no formato cartazes e podem see

pedidos no lote de direito acessando a area
restrita do Portal MKTMAXI, clicando no
botdo Campanha de MatriculgPate | e

SYy aS3dzARF SY axS2l 2
RANBAG2 o¢

Atencaa

O prazo para encomenda do lote de direito
termina no dia 30 de abril e todas as escolas
gue pretendem utilizar a campanha devem
fazer a adeséo a essa acao e fazer o pedido.

NO LOTEBDIREITO DA ACAO CAMRA DE MATRICULABARTE temos varios formatos de

pecas e cada uma delas tem um valor de créditos para que a escola faca a encomenda. Veja na tabela abaixo:

Formato Modelo(s) Qtd por pacote\ Valor em créditos

Cartaz 3 5 20
Banrer 3 1 80
Folheto 3 50 10
Totem 1 1 80
Mobile 1 1 30

Lembrando que quando a escola faz a adesao a acdo de marketing ela recebe automaticamente um nimero de créc
para fazer a encomenda do lote de direito dessa acao. Esses créditos devem adostéizlusivamente para essa
acdo, ou seja, os créditos ndo podem ser transferidos para outra acao.

mktMaxi
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PARA QUE UMA CAMPANHA DE MATRICULAS TENHA SUlG&o8kl que antes de pensar

em captar novos alunos a escola trabalhe fortemente a manutencéatdas alunos para o proximo ano letivo. Nosso
projeto denomina as a¢des e comunicacao para fidelizacao dos atuais alunos de Campanha de Rematriculas. Faca
conta, dos alunos que estardo em sua escola em 2014 entre 80% e 90% dsléxgse anpna esola.

Muitas vezes ao planejar uma campanha pensamos no andncio a ser publicado em um jornal ou a um outdoor que ¢
ser veiculado em uma determinattasemanae acabamos deixando para depois o trabalho com os atuais alissos.

esta errado! No projeto MTMAXI temos uma acao de marketing que é a que chamamos de Campanha de rematricul
e uma série de estratégias serdo sugeridasessos bolehs e nogprogramas via webtv com a finalidade de aumentar

o indice de rematriculas de sua escola.

Alias, qual dndice de aproveitamentde rematriculas desua escola na Campanha Educacéo Basica 2013 que terminou
agora no final de margo? Vocé sabe precisamente (no caso de uma escola que oferece El+ EF + EM) quantos dos &
matriculados da Educacéo Infantil a 2%ie do Ensino Médio continuardo na escola? Para fazer o célculo do que
chamamosRM (indice de Rematricula) siga o exemplo abaixo:

Total de alunos em 2012 matriculados da El até a 22 série do EM: 364

Desse continuaram na escola em 201® 3

IRM=332=0,91->91%

364

Isso significa que de cada 100 alunos, 91 continuaram na escola. Sera que esse é um bonRMvel de |
Muito importante que a escola compartilhe esse nUmero com sua equipe e defina uma meta para 2014, por exemplo
no caso acimaum boa meta é subir para 93%. Esse é um assunto muito importante que vamos tratar no proximo
programaFique Ligado ao Vivo que faremos no dia 08 de maio. Um posicionafmedamentalpara a organizagéo do
marketing educacionalima escola que perde muit alunos, ou seja temRM abaixo de 85% tera dificuldade em
captar novos alunos. Foco na rematriculas, antes de captar novos fidelize os atuais.
Veja a imagem da Campanha de Rematriculas que deve ser utilizada para a comunicagdo com o publico interno.

LICAO DE HOJE:
CONTINUAR JUNTOS
PARA CONSTRUIR 3
0 FUTURO.

LICAO DE HOJE: i
CONTINUAR JUN :
PARA CONSTRUIR O FUTURO. &,

0 que seu filho
aprende na escola
6 para sempre.

Rematricuiys 71

Rematriculas 2014

No lote de direito que deve ser encomendado até 30 de abril temos cartamakaaliretapara comunicagcdoom as
familias que podem ser encomendados via lote de direito seguindo os valores abaixo:

Formato Modelo(s) Qtd por pacote Valor em créditos

Cartaz 1 5 20
Mala direta 1 50 50

mktMaxi
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A ACAO MARKETING DIRETO FOI CRIARA QUE SUA ESCOLA TENHAIDEMTIDADE

VISUAIlem sua comunicacéo ligada & Campadéaatriculase para que o reldionamento ao longo da campanha
tenha uma apresentacéo de qualidadeistem duas opcdes para esse caso:

1) Acao marketing Direto Impressa escola recebe o envelope oficio, envelope saco, papel timbrado e Pasta de
Atendimento impresso se fizer o pedido do lote de direito até 30 de abril e para issquietar feito aadeséo a acao.
Lembramos que svaloresde R$ 510,00 para o pacote all inclusive e R$ 240,00 para a adeséo pelo sistemacelf ser
estdo mantidos até 30 de abril. Faca a conta e perceba que ainda é uma grande vantagem optar pelo pacote de acd
S6 o qe a escola recebera de envelopes, pastas e papel timbrado j& custaria muito mais do que esses valores.

2) Acdo marketing Diret@letronico: a escola pode fazer o download dos arquivos para impressao do envelope oficio,
envelope saco, papel timbrado e Bade Atendimento e ndo pode encomendar o lote de direito impresso. Lembramos
gue os valores de R$ 510,00 para o pacote all inclusive e R$ 0,00 (zero) para a adesao pelo sistema self service est
mantidos até 30 de abril. Mas pense bem, é muito mais \gentafinanceira fazer a adesao lslarketing Direto

impresso e ainda mais se a opc¢éao for pelo pacote all inclusive.

Veja como esse material pode fazer a diferengca na Campanha de Matriculas:

BlicKa w Wosei )v'
mmm7 N

0 que seu filho aprende na escola é para sempre.

| 0que seufiho. |
| aprende naescola |
| €parasempre, |

Pasta Envelope saco Papel Timbrado

® UL ¢Ko ® woye*
DiveRS\DPVE-

A

Envelope oficio Mala Direta

mktMaxi
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No lote de direito do Marketing Direto Impresso os valores para encomenda de cada uma das pecas sd0 0s seguinte

Formato Modelo(s) Qtd por pacote Valor em créditos
Pasta 1 20 110
Envelope Saco 1 25 80
Envelope Oficid 1 25 40
Papel Timbradd 1 100 50
Mala Direta 1 50 50

PARA QUE O ATENDIMENTO AS FAMILIAS SEJA O MEsdildQRecessario que as informaces

estejam organizadas e com excelente apresentacdo. Paragpupassa ser feito temass Materiais de Atendimento
gue apresentam o sistema Maxi desino que sua escola utilizdais uma a¢do de marketing que tem a opgéo
impressa e a eletrébnica como acontece no marketing direto e as condi¢des e valores sdo os Rasrescomendar
acesse o Portal MKTMAXI e cligue no botdo Material de Atendimento. Veja os valores em créditos de cada item.

Formato Modelo(s) Qtd por pacote Valor em créditos
Folder Infantik; colec@olluminuras 1 20 60
Folder infantil; colegdoTecendo oAmanhéa 1 20 60
Folder Fundamental 1 20 60
Folder Médio 1 20 60
Folder Rematriculas 1 20 60

FECHAMOS AQUI A PRIMEIRA PARTE DO B@l&cElddve ter percebido a quantidade de itens e
pecas que estdo no Projeto MKTMAXI que poderé&o ser utiszaa@ampanha de Matriculeducagéo Basica 2014.
Estamos em um periodo muito importante para que sua escola possa aproveitar todos esses materiais e, para isso,
estar cadastrada no projeto, ter feito a adeséo as agdes e pedir o lote de direito déa®@il de 2013. Avalie
cuidadosamente todas essas vantagens que o projeto oferece. Esperamos que sua escola faca o pedidosde todos o
materiais apresentados até aqui.

Desaflo Monte as equipes  esoratsino fondamental

- para alunos do 8" e 9" anos

Abril desuaescola E—

o ® al da 1" e 2° séries
TBEABRIL e participe! PR w2

AGORA INICIAMOS A SEGUNDA P pdrilikar sobre as acoes de marketing que quecestais perto e

acontecerem e a primeira dela @2ESAFIO ABRYJle ja foi tratado no boletim anterior e apenas para relembrar
gue as inscricdes devem ser feitas pela escola até 26 de abril no Portal MKTMAXI, clicando em SISTEMAS e em se
no botdod LN cep S& LI NJ. Lenbrén@odylie By iped serdnlidsdfiadas a responder questdes e enigmas
complexos, que necessitam da busca de vérias informacdes para serem respondidas. As principais metas sao:
V Difundir a filosofia pedagoégica WEBQUEST;
V Posibilitar ao participante uma oportunidade para testar seus conhecimentos e sua capacidade de pesquisa
busca de informacdes relevantes;
V Incentivar o uso da internet para o aprendizado;
Promover a aprendizagem cooperativa; e
VvV Desenvolver a capacidade dompreenséao, cooperacao, processo decisorio e criatividade na resolucéo de
problemas.

<

mktMaxi
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As principais caracteristicas do Desafio Abril sdo:
V Duas categorias: Ensino Fundamental para alunos do 8° e 9° anos e Ensino Médio para alunos da 12 e 22 sé
V Equpes formadas por 4 alunos da mesma categoria e um professor ou funcionario orientador.
V E permitida a utilizac&o daternet, a pesquisa em livros e a consulta a professores ou terceiros na resolucéo
dos desafios.
V Sua escola pode participar com quantasipgea desejar. Sem limites!
V Todas as equipes de sua escola participam da Fase A e a equipe de sua escola que obtiver maior pontuacac
participa da fase B e pode chegar a grande final.
Os temas gerais que serdo abordados sao:
V FaseAd! aS3dzyRI &S#H I RSY RRI aB®Oy 2t 23A1 2 w201 yQ ws
V FaseBa! y2 LYOGSNYylFOA2y It RI /221Nl cer2 LIStF #3dz2d S |
V Grande Final: tema surpresa (sera divulgado uma semana antes da grande final)
Calendarioinscri¢cdes das Equipasé 26 de abrino Patal MKTMAXI

Calendario - Desafio Abril Calendario - Desafio Abril
Ensino Fundamental Ensino Médio
03/maio: Etapa 1-Fase A 10/maio: Etapa 1-Fase A
17/maio: Etapa 2 - Fase A 24/maio: Etapa 2 - Fase A
30/agosto: Etapa Unica - Fase B 30/agosto: Etapa Unica - Fase B
22/setembro: Grande Final 22/setembro: Grande Final

| |
OUTRA ACAO DE MARKETING MUITO IMPORTANTE E A ACAO KiBSn@idE fidelizagdo

e captacao de alunata Educacao Infantil e do Ensino Fundameg#ahos IniciaisSEnvolve a equipe ligada aos assuntos
do marketing e também aquipe pedagdgica, alunos e familiBsuma acao que utiliza estratégias pedagogicas e de
entretenimentoe esta dividida em 3 partes.

 ACAO KIDSPARTE 1

bl LINFEAYIF aSYlFyl @FY2a Lzt AOFN 2 Y¢uhdentvaliesdo propd 2 S i 2
manual representa o tutorial dessa a¢c@dem da publicacéo de todo o projeto, essa fase destenao trabalho com os
alunos sobre o temalesse periodo, a ideia é sensibiiag, fazer conqjue conhegzam otema, fagam atividades e
produzam magriais que poderdo ser expostos no dia da Expogjadice 3) Também é possivel envolver as familias,
solicitando sua participagéo.

 ACAO KIDSPARTR

Representa o Dia do Amigo. A ideia é que o aluno convide um amigo, da mesma faixa etaria (deolatjgara

passar uma manha em sua escola, geralmente um sabado. A escola deve organizar brincadeiras com a equipe de
monitores e de educacao fisica, espacos de contacdo de estorias, a brinquedoteca, um lanche (pipoca, algodédo doc
batatinha etc.) e & a contratacdo de alguma atracéspecial.Ja pelo lado do projeto, as oficinas para cada segmento
contextualizam o tema e essa atividade deve gerar algo que ambos, alunos e amigos, registrem do assunto.

1 ACAO KIDSPARTB

Ocorre a exposicao do qiiei feito ao logo da fase 1 também producgdes das oficinas da fase 2 e atividades que
levem a culminéncia do projet&ugerimos que essa exposi¢ao seja realizada em um momento importante do periodo
de matriculas para 2014 porque ela gera uma oporturédael relacionamento valiosa.

ATENCAO: escolas que néo fizeram a ades&o podetafai#é30 de abril com as mesmas condi¢des da primeira fase
de adesao que era custo Zero no sistema self service e, obviamente que as trés partes estao ingaittzealb
inclusive Vale a pena realizar a A¢do Kids com muita atencéo, pois ela abre as portas de swoes@ddamilias e,
portanto, possiveialunos para a Educacgéo Infantil e Ensino Fundamemtabs iniciais

mktMaxi
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EM MAIO ACONTECE O DIA DAS MAES: uma agéo realizada pela

grande maioria das escolaBesnecessario dizer que € um evento que precisa ser
preparado e cuidado em todos os seus detallRes.isso, dividimos essas orientacdes

"é'/, ge em partes.

hida Parte 1¢ Materiais disponiveis para o evento
- Paa downloadbanner para internet, faixa e-mail marketing
- Impressoscartaz, convite e lembranca (periodo de encomendas encerrado)

Parte 2¢ Decidir o que sera feit@ fazer bem feito é fundamental! Mesmo que seja

' algo muito simples, tenha certeza dae os detalhes, muitas vezes, contam mais do

que grandes preparacdes.

Se a programacao incluir alguma apresentacéo de alunos, cuide para que sejam bem

- preparados. E claro que a espontaneidade é muito valiosa, mas a organizacdo do
nia}o espaco de onde vao &c, como vao entrar, quem 0s acompanhara, como deve sair etc.

demostram cuidado e capricho.

N&o esqueca

f E importante preparar uma pequena abertura, que deve ser feita pela direcéo e/ou coordenacio da escola. Algo
torno de 3 ou 4 minutos, no maximN&o se esqueca de citar a programacéo e os profissionais envolvidos.

1 Atencdo também ao equipamento de som, para que esteja adequado ao espaco e quantidade de pessoas.

1 Sugerimos que a escola apresente o video disponivel para essa agéo e que, ao finas@Enhakeguem a
Gt SYONI yeel ¢ £ YASO

1 Ao final, um breve agradecimento.

Importante:

1 Na&o se esqueca de reforcar, muitas vezes, para todos as maes a programacao.
9 Para evitar problemas, sugerimos também um breve contato, um telemarketing, para as mées getivo ob
de lembrala sobre o evento e confirmar sua presenca.

Parte 3¢ Como utilizar os materiais

1

=a =9

=A =

Distribua cartazegm locais de circulacdo das mées. Neles deve haver o aviso da data e horario do evento em
comemoracgdo ao Dia das Maes.

Mande imprimirumafaixapara utilizar no dia do evento, sendo que, se a mesma estiver na entrada da escola
pode ser mantida ao longo da semana.

Coloque o banner no sitda escola no inicio da semana do Dia das Mélesestara disponivel no inicio de maio
Organize uma cmunicacdo por email com as maeg responsaveis pelos alunos, colaboradoras, professoras,
parceiras comerciais, autoridades etc. Pode ser o envio de-mmarketing ou de um cartéo virtual.

Organize postagem no facebopko menos dois dias antes evento.

Paml as maes de alunos de segmentos para 0s quais a escola néo realize um evento, imprima um cartdo e envie
meio dos alunos ou ainda por via postal.

Distribua os convites impressa®mm 10 dias de antecedéncia e envie 0 mesmo conrvitquivo eletrdnica; 3 dias
antes do evento.

Sobre a lembrangao material produzido esté relacionado aos demais materiais para dar unidade a todas as peca
qgue compdem o evento. Non&anto, é fundamental que cada alupersonalize o material que ir4 entregar a sua
mae.A equipe pedagodgica deve dirigir as atividades de forma que cada faixa etaria utilize materiais compativeis
com suas habilidades, assim como realizem produgfes conectadas as experiéncias e atividades que estdo send
trabalhadas no cotidiande importante que enaterial seja valorizado pela escola, pois 0 mesgurera com os
alunos.Essa lembranga é um presente do aluno para a sua mée onde a escola teve participacdo decisiva na sua
producao e se ela conter uma producao do filho ela serd emocionar e sera dagaa sempre.

mktMaxi
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Parte 4¢ A preparacdo a escola e da equipe

Evidentemente, tudo deve estar muito organizado e limpo. Sanitarios checados e, caso conte com algum servico de
alimentacéo, € importante ficar atento a quantidade dos itens que serdo serdédoelhor oferecer menos itens, mas

em quantidade suficiente a todos, do que muitas op¢des que ndo atendam a deresslan como aos acessorios
necessarios: geralmente pratos, copos e talheres descartaveis e guardanapos.

A recepcdo ou portariadevem estarl  LJ2 a2 &8¢ LI NI NI Ol8sp&ad ldcal doverdas S Sy (
¢t2R2a42 4SY SEOScehnz2s YSayvyz TdzyOA2yt NRA2a ARRISSENYLIIEANIS 2NIB
convidadas da maneira mais organizada e acolhedora passsss pde se um dos eventos de maior relevancia na
construcao de um relacionamento saudavel com as familias de seus alunos. N&o perca essa oportunidade

E TEM MUITA COIPéa frente no Projeto MKTMAXI. Abaixo algumas imagens s6 para dar um gostinho do que
estamos preparando para sua escola. Saboreie que enelargente apresenta tudo promt

W e
o, Yoy .
o« U

. B & ol
| \ g 5 oy THAE v
0 futuro pode ter a cor que a gente quiser.
) A 0 desenho que a gente fizer. 0 caminho que a gente tragar
4 Basta saber escolher. Basta apr&hder a aprzhder.
Vamos fazer que essas oportunidades nao sejam
= ¢ roubadas de nenhuma crianga.
. f Criangas, Parabéns pelo seu dia!

Conveniado 30

Mai

Dia das criangas Final do Ano Letivo

et

Dia do Amigo

O fato é que temosnuito que apresentar para que sua escola possa faasr relacionamento diferenciado
com os diversos publicos ao longo de toda a Temporada do margetdil3/2014. Aroveite!
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